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12 comprobaciones para que Google te encuentre

Checklist SEO 2026 · imprímela y tacha
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Esta checklist es un regalo de ProSoftom Academy (valor de mercado estimado: 12 €): úsala, compártela con tu equipo y cóbrala en visitas.
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1. Cómo usar esta checklist (2 minutos)

El SEO —posicionarte en los buscadores— parece un mundo de tecnicismos, pero la mayoría de negocios pierde visitas por cosas básicas sin resolver, no por secretos avanzados. Esta checklist te da las 12 comprobaciones que más mueven la aguja, repartidas en tres bloques, para que sepas en diez minutos qué tienes bien y qué te está frenando.

Úsala así: recorre las 12, marca cada una en verde (hecho), ámbar (a medias) o rojo (sin hacer). No corrijas mientras revisas: primero el diagnóstico completo, luego el plan. Al final tendrás una foto honesta de tu SEO y una lista corta de próximos pasos ordenada por impacto.

La inteligencia artificial te va a ayudar en varios puntos —títulos, textos, descripciones— pero siempre con tu revisión final: un buscador premia el contenido útil, y lo útil lo decides tú, no la máquina.

[image: Figura 1. Los tres bloques de la checklist SEO: base técnica para que Google entre, contenido para responder a las búsquedas, y autoridad para que te crean.]Figura 1. Las 12 comprobaciones, en tres bloques.
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2. Bloque A — Que Google pueda entrar y entenderte

Antes de posicionar, el buscador tiene que poder leer tu web sin tropiezos. Estas cuatro son la base técnica; si fallan, lo demás rinde a medias.


	1. Tu web carga rápido en el móvil. Si tarda más de tres segundos en un teléfono normal, pierdes visitas y posiciones. Comprueba el peso de las imágenes: suele ser el freno número uno.

	2. Cada página tiene un título único y descriptivo. El título que ve el buscador (la etiqueta <title>) debe decir de qué va esa página concreta, no repetir el nombre del negocio en todas. Pídele a tu asistente de IA tres variantes por página y elige la más clara.

	3. Tienes un mapa del sitio enviado a la consola de búsqueda. Un sitemap.xml registrado en la herramienta gratuita del buscador le dice qué páginas quieres que encuentre. Es un trámite de una vez y evita que se pierda contenido.

	4. No estás bloqueando por error tus páginas importantes. Revisa que el archivo robots.txt no esté impidiendo el acceso a lo que quieres que se vea. Es un fallo silencioso y muy común tras un rediseño.
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3. Bloque B — Que respondas a lo que de verdad buscan

Google no posiciona webs: posiciona respuestas. Estas cuatro alinean tu contenido con lo que tu cliente teclea.


	5. Cada página responde a UNA búsqueda concreta. Una página que intenta hablar de todo no gana ninguna búsqueda. Decide la pregunta que resuelve cada página y céntrala en ella.

	6. El título y el primer párrafo incluyen la frase que busca tu cliente. Piensa con sus palabras, no con las tuyas de sector. Si buscan «arreglar grietas en pared», eso va en el título, no «soluciones de restauración integral».

	7. Tienes contenido que resuelve dudas reales, no solo que vende. Una sección de preguntas frecuentes o una guía breve atrae a quien aún está decidiendo. Pídele a la IA un borrador a partir de las dudas que más te preguntan tus clientes y revísalo con tu experiencia.

	8. Tus imágenes tienen texto alternativo descriptivo. El texto alt ayuda a quien no ve la imagen y al buscador a entenderla. Describe lo que muestra, con naturalidad, sin amontonar palabras clave.
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4. Bloque C — Que te crean y te encuentren fiable

El buscador premia a quien inspira confianza dentro y fuera de la web. Estas cuatro construyen esa autoridad sin trucos.


	9. Tus datos de contacto son visibles y coherentes. Nombre, dirección y teléfono deben aparecer y coincidir en tu web, tu ficha y tus redes. La incoherencia resta confianza; la coherencia la suma.

	10. Enlazas tus propias páginas entre sí. Un enlace desde tu artículo hacia tu servicio relacionado ayuda al lector y reparte autoridad por tu web. Revisa que no tengas páginas «huérfanas» sin ningún enlace interno.

	11. Al menos una fuente externa fiable te menciona o enlaza. Una nota de prensa local, un directorio serio del sector, una colaboración. Un enlace honesto de calidad vale más que decenas comprados —y estos últimos penalizan.

	12. Tienes reseñas o testimonios reales visibles. La prueba de que otros confiaron en ti convence tanto al cliente como al buscador. Pídelas siempre tras una buena experiencia; nunca las inventes.
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5. Tu checklist imprimible — las 12, de un vistazo

Imprime esta página (o duplícala en una nota) y tenla al lado mientras revisas tu web. Una casilla por comprobación, un color por estado. Cuando termines, cuenta los rojos: ese es tu plan de trabajo, ordenado de mayor a menor impacto por bloques.

[image: Figura 2. Checklist SEO imprimible con las 12 comprobaciones en tres columnas —base técnica, contenido y autoridad— cada una con su casilla para marcar.]Figura 2. Las 12 comprobaciones para imprimir y tachar.
Regla de oro: no persigas la casilla 11 si tienes la 1 en rojo. Lo básico bien hecho gana a lo avanzado a medias. Sube primero todo a ámbar, luego a verde.
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6. Qué hacer con lo que te ha salido en rojo

Si te han salido varios rojos, es una buena noticia: son visitas que estás dejando sobre la mesa y que puedes recuperar con trabajo, no con presupuesto. Ordénalos así:


	Primero los del Bloque A (que Google pueda entrar): sin base técnica, lo demás no luce.

	Luego los del Bloque B (responder a las búsquedas): aquí se ganan la mayoría de las visitas.

	Por último el Bloque C (autoridad): es el trabajo de fondo, constante y a medio plazo.



En una frase: Google te encuentra cuando puede entrar, entiende qué respondes y confía en ti. Doce comprobaciones, un rato de trabajo y revisiones de minutos por semana.

Sigue aprendiendo en ProSoftom Academy

¿Quieres ir más allá de la checklist? La «SEO 2026 — Guía compacta» convierte cada una de estas comprobaciones en el porqué y el cómo, con ejemplos resueltos paso a paso. Y si buscas la formación a fondo, nuestro curso experto de SEO está en preparación — en ProSoftom Academy nada se vende sin verificar.

Todo lo nuestro vive en prosoftomacademy.com. Ahi estan los siguientes regalos.
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Todo lo nuestro vive en prosoftomacademy.com. Ahi estan los siguientes regalos.
Si quieres que te escribamos cuando haya algo nuevo, dejanos tu correo en prosoftomacademy.com. Sin ruido, y la descarga seguira siendo sin registro.
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