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Copywriting con IA en 45 minutos


Frescura: Edición 2026. Las herramientas de IA cambian rápido; verifica versiones, precios y novedades en su fecha de uso.

Aviso: Contenido educativo; no constituye asesoramiento profesional ni garantiza resultados.
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1 — Qué hace que un texto venda (y qué no)

Un texto que vende no es el que más adjetivos tiene: es el que hace que una persona concreta piense “esto es para mí” y dé el siguiente paso. Esa es toda la ciencia, y también toda la dificultad.

Los textos que NO venden suelen compartir tres síntomas:


	Hablan del producto, no del cliente. “Nuestra crema utiliza tecnología avanzada” en lugar de “despiértate sin la marca de la almohada en la cara”.

	Quieren convencer a todo el mundo. Un texto para todos es un texto para nadie: la persona que lo lee no se reconoce en él.

	No piden nada. Si al final el lector no sabe qué hacer (escribir, reservar, comprar, suscribirse), el texto ha informado, pero no ha vendido.



La buena noticia: los tres síntomas se corrigen con método, no con talento. Y la IA es una excelente ayudante de método — si sabes qué pedirle.
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2 — La fórmula PAS: tu primera herramienta

De todas las fórmulas de copywriting, empieza por la más simple y la más difícil de estropear: PAS — Problema, Agitación, Solución.


	Problema: nombra el problema del lector con sus propias palabras. “¿Publicas en redes y no responde nadie?”

	Agitación: haz visible el coste de no resolverlo. “Cada semana sin respuestas es una semana de trabajo que no se ve — y de clientes que se van a quien sí les habla.”

	Solución: presenta tu producto como el puente, y pide UNA acción concreta. “Este método te da un mes de publicaciones en una tarde. Empieza por la plantilla de la página siguiente.”



Fíjate en el orden: el producto aparece al final. Primero el lector tiene que verse a sí mismo en el texto. Esa es la diferencia entre vender y presumir.


Transparencia de IA (Reglamento (UE) 2024/1689, art. 50): este contenido ha sido generado con inteligencia artificial.


3 — Cómo pedirle un texto a la IA (y cómo no)

La IA escribe el borrador; tú pones el criterio. La calidad de lo que recibes depende casi por completo de la calidad de lo que pides. Compara:

Petición pobre: “Escríbeme un anuncio para mi tienda de velas.”

Petición profesional:


“Actúa como copywriter. Escribe 3 versiones de un texto corto (máximo 60 palabras) para Instagram usando la fórmula PAS. Producto: velas artesanales de cera de soja, arden 40 horas, 12 €. Cliente: mujer 30-50 años que teletrabaja y busca ritual de desconexión al acabar la jornada. Problema que resuelve: no consigue ‘apagar la cabeza’ al terminar de trabajar. Acción final: visitar el enlace de la bio. Tono: cercano, sin exclamaciones, sin la palabra ‘mágico’.”



La diferencia no es la longitud: es que la segunda petición contiene las cinco decisiones que un copywriter profesional toma antes de escribir — producto, cliente, problema, acción y tono. La IA no puede tomarlas por ti; solo puede ejecutarlas bien cuando se las das.

Regla de oro: una petición, una decisión de venta ya tomada por ti. Si no sabes aún a quién le hablas, la IA tampoco.
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4 — Ejercicio guiado: tu texto en 45 minutos

Reserva 45 minutos y sigue estos pasos con tu producto o servicio real:


	(10 min) Rellena la ficha de las 5 decisiones: producto (con 2 datos concretos), cliente (edad, situación, momento del día), problema (en las palabras del cliente, no las tuyas), acción única, tono (2 adjetivos y 1 prohibición).

	(5 min) Pide 3 versiones PAS con la plantilla de la sección anterior, adaptando cada campo.

	(10 min) Elige la mejor y hazle 3 preguntas: ¿el problema está en las palabras de mi cliente? ¿el coste de no actuar se ve? ¿la acción final es una sola y es clara?

	(10 min) Reescribe a mano las 2 primeras frases. Son las que más se leen; merecen tu voz, no la de la máquina.

	(10 min) Prueba de lectura en voz alta. Todo lo que te haga tropezar al leerlo, se corta. Los textos que venden se leen como se habla.



Al terminar tendrás algo que la mayoría de negocios no tiene: un texto con una decisión de venta detrás de cada línea.
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5 — Los 5 errores que delatan un texto de IA sin pulir


	Adjetivos en racimo: “solución innovadora, única y revolucionaria”. Un dato concreto vale por los tres.

	Simetrías artificiales: “No es X, es Y. No es A, es B.” Una vez funciona; tres seguidas suenan a plantilla.

	Público fantasma: “ideal para cualquier persona que busque…”. Si sirve para cualquiera, no es para nadie.

	Cierre sin acción: terminar con una reflexión bonita en lugar de una petición clara.

	Palabras que nadie dice: “sinergia”, “holístico”, “disruptivo”. Lee tu texto en voz alta: si no lo dirías en una conversación, tu cliente tampoco quiere leerlo.



El patrón común: la IA tiende a rellenar; vender exige recortar. Tu trabajo de edición es quitar todo lo que no tome una decisión.
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6 — Conclusiones y siguiente paso


	Un texto vende cuando una persona concreta se reconoce en él y sabe qué hacer después.

	PAS (Problema → Agitación → Solución) es la fórmula más fiable para empezar.

	La IA ejecuta; las cinco decisiones de venta (producto, cliente, problema, acción, tono) son tuyas.

	Edita recortando: datos en vez de adjetivos, una acción en vez de tres, tu voz en las dos primeras frases.



Para profundizar: este método es una muestra del enfoque práctico de ProSoftom Academy. En nuestros cursos completos de marketing de contenidos y de marketing con inteligencia artificial encontrarás las fórmulas avanzadas (AIDA, 4U, páginas de venta completas), plantillas por canal y casos resueltos paso a paso.

© 2026 CONFORT ECONOMIA, S.A. (NIF A-73366197). Publicado por ProSoftom Academy. Todos los derechos reservados.
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